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ABSTRACT

To mobilize society and to express themselves, all political parties, political actors and take
advantage of advertising and graphic design activities which are an effective way today.

As the political advertising campaigns supported by graphic design work do the ads of the
politicians, they have become a propaganda tool which is also used for the purge of politicians
in the oppposing view in the society.

Despite the all political campaigns, the results obtained especially in recent years in the
election, have brought the reassesment of the graphic design elements used in the election
campaign

The work aims investigating the positive or negative effect of the graphic design elements
used in the election on Turkish society. Scanning model has been used in the scope of the
study. For this purpose, the literature that exists in the field has been scanned, and then the
visual elements used by the political parties in election campaigns (posters, brochures, flyers,
etc.) have been examined comparatively

Key word: election campaigns, graphic design, posters, brochures

OZET

Toplumu harekete gecirmek ve kendilerini ifade etmek igin biitiin siyasi partiler ve siyasi
aktorler giliniimiizde etkin bir yol olan reklamcilik ve grafik tasarim faaliyetlerinden
faydalanmaktadirlar. Grafik tasarim ¢alismalart ile desteklenmis siyasi tanitim kampanyalari
siyasilerin reklamimi yaptig1 gibi, toplumda kars1 goriisteki politikacilarin tasfiyesi igin de
kullanilan bir propaganda araci haline gelmistir. Ancak yapilan biitiin siyasi kampanyalara
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ragmen lilkemizdeki se¢imlerde 6zellikle son yillarda alinan sonuglar se¢im kampanyalarinda
kullanilan grafik tasarim elemanlarinin da yeniden degerlendirilmesini giindeme getirmistir.

Bu ¢alisma; segimlerde kullanilan grafik tasarim elemanlarinin Tiirk toplumu {izerindeki
olumlu ya da olumsuz yondeki etkisini incelemeyi amaglamaktadir. Calisma kapsaminda
tarama modeli kullanilmistir. Bu maksatla alan yazinda var olan literatiir taranmig sonrasinda
siyasi partilerce se¢im kampanyalarinda kullanilan gorsel unsunlar (afis, brosiir el ilan1 vb.)
karsilastirmali olarak incelenmistir

Anahtar Kelime: se¢im kampanyalari, grafik tasarim, afis, brostir
1. GIRiS

Tarih boyunca devletler ve halklar varliklarm siirdiirebilmek, yurtici ile beraber yurtdisinda
da giiglii goriinmek ve siyasi rakiplerine kars1 zafer kazanmak amacrtyla siyasi kampanyalara
ve siyasi liderlere ihtiya¢ duymuslardir. Siyasi ¢alismalar uluslararast sahada {ilke menfaati
icin hazirlanirken yurtiginde ise, toplumun nabzini tutmak ve kitleleri harekete gecirmek igin
kullanilan bir gii¢ oyunu olmustur.

Biitiin siyasi liderlerin i¢inde yasadiklari toplumda kabul gormek, desteklenmek ve siyasi
goriiglerini yaymak i¢in siyasi bir olusum olan partilere ve bu partileri iktidara tagiyacak olan
se¢cmen destegine ihtiyaclart olmustur.

Bu amagla toplumu harekete gegirmek ve kendilerini ifade etmek icin biitiin siyasi
partiler ve siyasi aktorler giiniimiizde etkin bir yol olan reklamcilik ve grafik tasarimdan
faydalanmaktadirlar. Grafik tasarim ¢aligmalari ile desteklenmis siyasi tanitim kampanyalar1
siyasilerin reklamimi yaptig1 gibi, toplumda kars1 goriisteki politikacilarin tasfiyesi igin de
kullanilan bir propaganda araci haline gelmistir. Ancak yapilan biitiin siyasi kampanyalara
ragmen lilkemizdeki se¢imlerde 6zellikle son yillarda alinan sonuglar se¢im kampanyalarinda
kullanilan grafik tasarim elemanlarinin da yeniden degerlendirilmesini giindeme getirmistir.
Bu ¢alisma; se¢imlerde kullanilan grafik tasarim elemanlarinin se¢imlerdeki olumlu ya da
olumsuz yondeki etkisinin konunun uzmanlarinca nasil degerlendirildigini ortaya koymay1
amaclamaktadir.

1.1. Grafik Tasarimz ve Reklam

19. ylizyildan itibaren grafik tasarim yerine gorsel iletisim tasarimi kavrami kullanilmaya
baslanmigtir. Grafik tasarim, bir kuruma, bir iriine, bir hizmete ya da bir diisiinceye ait
bilgiyi bagka insanlara iletmek {izere yazi, resim veya renk gibi elemanlar kullanilarak, gorsel
mesaja doniistiirme isidir. Mesaj iletme yolu olarak bir iletisim siirecidir. Iletisim tasarimdan
farklilig1 6ncelikle gorsel tasarim ile birlikte bir sanat ve estetik kaygisinin olmasidur. fletisim
tasarimda oldugu gibi salt bir mesaj verme amaci giitmez. Grafik Tasarim fotograflar,
sekiller, ¢izimler, semboller, tipografi ve renklerinde i¢inde oldugu bir iletisim kadar estetik
formlarinda kullanildig1 bir gérsel sélen olmustur (Arikan, 2008:9). insanoglunun var olus
macerasinda iletisim kurma ¢abasi hep dnemli olmustur. S6z yazi, isaret, resim grafik gibi
degisik yontem ve yollar iletisim i¢in denenmis, yiiz yiize iletisim ve araglarla iletisim olarak
cesitlenmistir. Bu baglamda grafik tasarim olgusu araglarla iletisim (Masaiistii Yayincilik,
Web Tasarim, Dis Mekan reklamecilik, Promosyon gibi) yontemine girmektedir.
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Reklam oncelikle modern, endiistriyel diinya ve bu diinya i¢inde yer alan gelismis ve
gelismekte olan bir iletisim bi¢imidir. Reklam kelimesi Latincede ¢agirmak, seslenmek
anlamma gelen “Clamare” teriminden tiretilmistir (Deniz, 2008:145-154). Tiirkceye
Fransizcadan girmis olan bu kelime, dilimizde Fransizca karsiligi “Reclame” yani toplumun
goziinde olmaya ¢aligmak kelimesinin reklam olarak degismesiyle kullanilmaya baglanmistir.
Tiirk Dil Kurumun yayinladigi sozliik anlaminda, bir {iriin ya da hizmeti halka tanitmak,
begendirmek, siiriimiinii saglamak amaciyla kullanilan s6z, yaz1 veya resimle yapilan her
tirlii cabadir denilmistir (http://blog.reklam.com.tr).

Reklam; Cesitli mal, iirlin ve hizmetlerin hakkinda olumlu diisiince ve istek olugmast igin
hedef kitlelere veya tiiketicilere belli bir ticret karsilinda yapilan sozl1i, yazili veya goriintiilii
calismalardir (Giyasettin, 2006:6). Reklamin ana unsurlari, bir {icret karsiliginda yapilmast,
yaptiranin belli olmasi ve kitlelere ulasmada iletisim araglarinin kullanilmasidir (http://blog.
reklam.com.tr).

Modernite, yani insanin maddeye hiikmetme istegi yerine getirmek i¢in ortaya ¢ikmis bir
metottur. Reklama duyulan ihtiyag; niifusun artmasi, sehirlerin gelismesi, bliylimesi, aligveris
merkezlerinin ¢ogalmasi kitlesel {iretimi gerekli yerlere ulagtirmak amaciyla yeni dagitim
kanallarinin kullanilmasi, popiiler medyanin yayginlagsmast gibi gelismelerin sonucunda
dogmustur (Kog, 2007:58-57).

1.2. Reklam Amach Grafik Tasarim ve Kullanimi

Ortagag’da zamanin sanat¢ilart burjuvazi tarafindan kendi ihtisamlarini ve iktidarlari
gostermek iizere ve bir iletisim araci olarak kullamlmislardi. Insanoglunun var olus
macerasinda iletisim kurma gabasi hep dnemli olmustur. S6z yazi, isaret, resim grafik gibi
degisik yontem ve yollar iletisim i¢in denenmis, yiiz yiize iletisim ve araglarla iletisim olarak
cesitlenmistir. Bu baglamda grafik tasarim olgusu araglarla iletisim ydntemine girmektedir.
Burada arag, tasarlanan gorsel yapilar olduguna gore temel is anlasilir bir iletisim saglamak
olmalidir. Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de reklamciligin geligimini, kitle iletisim
araglarmin gelisim siiregleriyle birlikte incelemek gerekir. Grafik tasarimin reklamcilik
ile ilk birlikteligi 1845’lerde buharli matbaa makinelerinin kullanilmasiyla baslamistir.
Bu yillarda bazi yasalarla reklamcilar afiglerin asilmasi konusunda kisitlama yasadilarsa
da ticari kaygilarin dile getirilmesiyle grafik tasarimi ticari sanat seviyesine yiikselmesine
sebep olmuslardir. Grafik tasarimin hem sanatsal hem de ticari olarak kullanimi ise, 1919°da
Bauhaus Okulu ile devam etmistir. Bu okuldaki teknik ve sanat alanindaki mevcut egitime
daha sonralar1 fotograf ve tipografi sanati da eklenmistir. 1930’larda sonra fotograf ve
tipografinin yaygin kullanimu ile birlikte grafik tasarima yeni bir boyut gelmistir (Arikan,
2009:11-26).

1.2.1. Psikolojik A¢idan Reklam

Reklamcilar yaptiklari reklamlarin halk tarafindan gordiigii ilgiye gore satislarin ne sekilde
olacagini tahmin etmis, ayni zamanda yapacaklar1 yeni reklamlarin tasarlanmasinda bu
verilerden faydalanmislardir. Bir reklamcinin insan psikolojisini bildigi oranda reklamlari
etkili olmustur. Reklamcilarin insan psikolojisinde yararlandiklar1 unsurlardan biri de merak
diirtiisii olmustur. Pek ¢ok yeni {irlin ya da hizmetin pazara ¢ikmasi tiiketicinin meraki ve
ilgisi sonucunda meydana gelmistir. Reklam psikolojisinde, reklamcilar i¢inde bulunduklari

375



5. ULUSLARARASI MATBAA TEKNOLOJILERI SEMPOZYUMU r =, 5th INTERNATIONAL PRINTING TECHOLOGIES SYMPOSIUM
5. INTERNATIONAL TECHINOLOGIE SYMPOSIUM FUR DRUCK @ ISTANBUL UNIVERSITESI - ISTANBUL - 04-05 KASIM / NOVEMBER 2016

toplumun geleneklerini bilerek tasarimlarini yapmaya 6zen gostermislerdir. Ancak merak
hemen hemen biitiin toplumlardaki tiiketicilerin ortak davranisidir. (Ornegin 1970’li yillarda
iyi bir basin tanitimi (Lansman) ve meraklandirma kampanyasimin (Teaser) yapildig: Jill
Coraplart reklami gibi) Siyasi partilerin tanitim ¢aligmalarinda da kampanya danismanlari
Tiirk halkinin geleneklerine ve toplumun olarak hassas oldugu konulara dikkat ettiklerinde
secimlerden oylarini cogaltarak ¢ikmuslardir. Ornegin; Tiirk insani igin aile baglar1 her zaman
6nemli ve kuvvetli olmustur. Reklameilar ister iiriin, hizmet, ister siyasi reklamlar olsun
aileye doniik mesajlar1 mesajlarinda belirtmeye ¢alismiglardir. Tiirk se¢meni, hem iginde
yasadig1 toplum icin fedakarlik yapar, otoriteye saygilidir ayn1 zamanda isyankardir. Tiirk
toplumunun siirekli elestirilen siyasilere karsi sempatisi vardir. Bu nedenle siyasi partiler,
Tiirk toplumunun davranis bigimine uygun tanitim yapmayi hedeflemislerdir (Hopkins,
2007:172-176).

1.2.2. Siyasal Reklam

Insanlarin istek, beklenti ve ihtiyaglarini karsilamak amaciyla gesitli kurumlar tarafindan
piyasa veya pazarda sunularak kullanilmasina tiiketim ya da siyasal olarak tanitilan aday
ve adaylarin se¢cmen tarafindan kabul goriip, desteklenmesini saglamak i¢in sivil veya
siyasi olusumlar reklami kullanmaktadirlar. Bu baglamda bu mesajlarin hedefindekilere
de tiiketici veya se¢gmen denilmektedir. Se¢im kampanyalarinda siyasi aktorlerin ve
partilerin programlarimin tanitilmasinda siyasi reklamlar biiyiik rol oynamaktadirlar. Bu
reklam kampanyalar ve siyasi sdylemler, secim zamani hangi parti veya adayin kazanacagi
bakimindan biitiin siyasiler i¢in dnem arz etmektedir. Siyasi reklamlarin iletilmesi iletisim
teknolojilerinin gelismesi ile daha biiyiik bir hiz kazanmis, toplum hemen her an, her tiirlii
bilgiye c¢ok rahat ulasabildiginden se¢im kampanyalarmin ve propaganda yontemlerinin
gelismesine neden olmustur. Siyasi partiler zaman igerisinde kampanyalarini destekleyecek
cesitli reklam araclarii da kullanmaya baslamislardir.

Siyasi mesajlarini se¢menlere ulastirmak isteyen partiler ¢esitli afis, billboard, brosiir ve el
ilan1 gibi unsurlar1 kullandiklar: gibi, kendi partilerini desteleyen medya kuruluslarindan da
faydalanmiglardir. Bununla birlikte sosyal reklamlarin destekgisi pazarlama yontemlerinde
oldugu siyasi partilerde ¢esitli promosyon ¢alismalar1 yapmaktadirlar. Bunlar kendilerine
oy vermelerini saglamak ve bu yonde ikna etmek amaciyla yapilan kii¢tik hediyeler (Fular,
Canta, Bayrak, Rozet, Cigek, Okul Malzemesi) ya da agik hava konserleri ile yiyecek ve
icecek dagitimi1 yapmaktadirlar. Ayn1 zamanda se¢cimden ¢ok dnce yapilan halk {izerinde
bolgesel olarak yapilan saglik taramast, erzak ve yakacak yardimi da bu tiir siyasal promosyon
calismalari arasina girmektedir. Giiniimiizde se¢im promosyon ¢alismalarina degisik bir boyut
olarak Cem Uzan’in Geng Partisi damga vurmustur. Uzan se¢im mitinglerinde onbes dakika
konusup kalan zamanda halka agik konserler veya yiyecek ve icecek verilmistir. Yapilan bu
promosyon c¢aligmalart Geng Partiyi sifirdan, yiide sekizlere (%8) kadar ¢ikmasina neden
olmustur (http://arsiv.ntv.com.tr).

Siyasal reklam ve propaganda ¢aligmalari sadece yurt icinde yapilan faaliyetler degildir. Bagka
iilkelerin halkina da bu tiir siyasi reklamlar uygulanmaktadir. Bu tiir siyasi reklamlar II: Diinya
Savasin zamaninda Hitler’in reklam danismani Goebbels tarafindan baglatilmistir. Diisman
iilke siirlart igerisinde yonetim hakkinda yayilan asilsiz haberler ve halki isyana siiriiklemek
icin yapilan Kara Propaganda ¢alismalari giiniimiizde de 1. Diinya iilkeleri tarafindan yogun
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bir bicimde uygulanmaktadir. Genellikle bu tiir reklamlar, rakip iilkelerde iktidari ele gegirmek,
kendi taraftarlarini basa gegirmek ya da yapacaklari isgal harekatini mesru gostermek igin
gelismis iletisim araglar1 yardimi ile yapilmaktadir (Tokgdz, 2009:167-172).

1.2.3. Reklam Algis1

Algi kavramy, kisiye ¢cevreden gelen uyarilarin meydana getirdigi duyumlarin, zihinde birbiri
ardina anlamlandirilmasi ve bellegi uyarmasi neticesinde ortaya ¢ikan olgudur. Algilama,
cevrenin ¢evre faktoriinii ve bunu algilayan bireyin diinya goriisiinii (inang, ideoloji,
kiiltiir) gibi yasam deneyimlerinin izlerini de tagimaktadir. Bu etkenler alginin en belirgin
ozelliklerinden birini de etkilemektedirler; Algt kisiyi ayn1 zamanda seg¢ici yapmaktadir.
Her giin defalarca binlerce uyaranla karsi karsiya gelmesine ragmen her birey bu zaman
siirecinde bu uyaricilarin ancak bir kacin1 algilar. Gorsel algiy1 etkileyen faktdrler arasinda
ise, uyaricinin sahip oldugu anlam, kisinin uyarry1 daha 6nce tanimasi bireye gore degisken
bir yap1 6zelligi tasimaktadir. Buna “Algi Alam” denmektedir. Ozellikle “Gerilla Tipi
Reklam” (Giinliik yasamin her aninda tiiketicinin hemen her yerde karsisina ¢ikan agik hava
reklamlari) ya da “Dis Mekan Reklam™ ¢aligmalari bu agidan bakildiginda iyi bir 6rnek tegkil
etmektedir.

1.2.4. Siyasal iletisim

Siyasal iletisim, siyasal aktorlerin, belli ideolojik ama¢ ve siyasi doktrinlerini 6nceden
belirlenmis olan topluluklara veya bagka iilkelerin halklarina kabul ettirmek amaciyla
gerektiginde cesitli sekilde eyleme gegirmek igin pek ¢ok giincel iletisim arag ve bigimlerini
kullanmak yoluyla uygulanmasidir denilebilir (Aziz, 2007:3-4).

Siyasal iletisim yontemlerinin etkili olmast igin siyasi aktorler hedef kitlelerine ulagsmada bazi
yontem ve kitle iletisim araglarindan faydalanmaktadirlar. Grafik tasarim siyasal iletisimde
halkla iliskiler ve kampanya sorumlularinin en ¢ok kullandig1 yontem ve araglardan biri
durumundadir. Her siyasi partinin ideolojisi ve siyasi fikirleri oncelikle uygun bir dil
kullanilarak halka aktarilmaktadir. Propaganda ¢alismalar: etkili bir konusma (Retorik) ve
diizgilin anlasilir metinlerle halka aktariimaktadir. Bu sdylemler daha sonra Kkitle iletisim
araglariyla halka aktarilmaktadir. Biitiin devlet politikalarinda kitle iletisim araglart hem
fikirleri aktarmada hem de halki belli olaylar karsisinda motive etmekte kullanilmaktadir.
Radyo, Televizyon, internet, gazete ve masatistii yayinciligin biitiin unsurlarindan siyasi
mecralarin iletilmesinde etkin bir bigimde yararlanilmaktadir. Siyasal iletisimde kullanilan
araglar kadar uygulamaya konulan plan ve yontemlerde en az iletisimin kendisi kadar 6nem
arz etmektedir. Siyasi partilerin yan kurulusu gibi ¢alisan bazi medya kurumlari veya ajanslar
tarafindan ortaya atilan igerigi ve sekli degistirilmis haberleri toplumsal algida degisim
yapabilmek amaciyla sosyal medyada sik¢a kullanmislardir. Bunun en etkili drnekleri Gezi
Eylemlerinde, genel ve yerel secimler oncesi goriilmiistiir. Yapilan biitiin bu ¢alismalarin
icerigi gercekte oy toplamak ve kendilerine olan destegi cogaltmak niyetiyle siyasi arenada
¢ok onemli bir unsur olan halki motive etmek amacini giitmiistiir (Mora, 2008:5).

1.2.5. Propaganda ve Unsurlari

Latince anlam1 yayilmasi1 gereken sey olan propagandanin birincil gorevi iktidar olmasi
istenen olusuma taraftar toplamak, ikincil gorevi ise, hayata gegirilmek istenen doktrini
anlatmak ve benimsetmektir (Devran, 2010:15).
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Hayatin ¢ok hizlanmasi, zihinlerin durup diisiinecek kadar vakitlerinin olmamasi ve
etrafimizdaki mesajlarin hizla artmasi nedeniyle insanlarin hayati fazlaca sembollesmeye
baslamustir. Modern iiretim biciminde sistemin aktérleri (Reklameilar, Ureticiler, Siyasiler),
insanin tercihlerini kendilerine birakmayip dis miidahelelerle yeniden belirlemeye
calismaktadirlar. Pek c¢ok ikna calismasinin birincil vasitasi kitle iletisim araclaridir.
Giintimiizde insanlara bir fikri kabul ettirmenin demokratik yolu siirekli tekrar oldugundan
bu baglamda kitle iletisimine de ¢ok gorev diismektedir. Halk kitlelerini istenildigi gibi
yonlendirmek, tiim bu motivasyon tekniklerinin bu alanda kullanilmasinin yegane amaci
insan1 belli yonde harekete gegirebilmek igindir. Mesajin giiciinii kullanarak ikna etmek
cabasi modern ¢agmn tanitimcilarmin giiclii silahlarindan biri olmustur (Pratkanis ve
Arronson, 2008:4-7).

Propaganda, bir fikrin bir grup veya bir kisi tarafindan diger bir kitlenin duygularmi
kendilerine karst olumlu yonde etkilemek i¢in, imajlar, semboller ve sloganlarin medya
vasitast ile etkili bir sekilde kullanilmasi yoluyla iletilmesidir. Propagandanin dogusu
insanlik tarihi kadar eskidir. Her toplum kendi gelenek ve iletisim yollariyla kendi zamaninin
propaganda ¢aligmasini yapmustir (Pratkanis ve Arronson, 2008:13).

Siyasal hayatin olugsma sebebi, insanlarin ozgiirlik tutkusudur. Bir kisinin 6zglrligi
digerinin 6zgiirligi ile sinirlanmistir, bu da insanlar arasinda etkin, brlirgin ancak ince bir
¢izginin varolmasina neden olmustur. O andan itibaren de siyasete ve siyasi yasama ihtiyag
duymustur insanoglu. Bu baglamda toplumda kisiler arasindaki adaleti giiveni ve iletisimi
saglamak da siyasete diismiistiir. Iletisim siyasetten ayr1 bir olgu olarak gériinsede aslinda
birbirleriyle 6nemli bir sekilde baglantilidirlar (Anik, 2000:22).

1.2.6. Siyasal iletisim ve Medya

Siyasal reklamcilikta medyanin giicii kiiglimsenmeyecek kadar fazladir. Toplum
psikolojisinde cogunlugu elde eden taraflar genellikle Gistiinliigii garantiye alan bir goriiniim
sergilemislerdir. Siyasi miicadelelerin genelinde medyanin da destegiyle ulasiimak istenen
kitle lizerinde giigliiden ve ¢ogunlukta olandan yana olmalar1 gerektigi vurgulanmistir. Bu
konumda medya halki yonlendirerek, nasil diistinmeleri yerine ne diisiinmeleri gerektigini
empoze etmistir (Maigret, 2014:256-257).

Medya ve kamuoyu arastirmalarinin siyasi tercihler iizerinde 6nemli bir etkisi bulunmaktadir.
Ancak bu etki se¢ilme siirecinde daha ¢ok politik rekabet ve taraftar toplama iizerinedir.
Daha once yapilan siyasi ¢alismalardan edinilen bilgilere gére merkezin bir sonraki halkasi
olan militanlar ve sempati duyanlar kesiminin fazlalasmasi siyasi partiyi secimlerde basariya
tastyan gruplardir. Kamuoyu iizerinde yapilan arastirmalar ise siyasi olusumun en disinda
kalan kararsizlar i¢in yapilmaktadir. Ancak kamuoyu ¢alismalart da se¢cim sonuglarina kesin
bir etki yapamamaktadir. Ciinkii secim sonuglar1 halkin kararlarindan yalnizca biridir. Bazen
kitleler fikirlerini desteklemedikleri partilere de meydana gelmis olan bazi olaylar yiiziinden
destek vermislerdir (Maigret, 2014:263).

Reklamin uygulama alanlarindan en 6nemlisi pazarlama sektoriidiir. Pazarlamanin hedefi
yaptigi anket veya promosyon calismalari sonuglarina bakarak miisteri memnuniyetini
saglayacak ve miisterinin beklentilerini yerine getirebilecek olan 6zellikleri iiriin ya da
hizmete uygulamaktir. Ancak beklentilere bakilarak ayni {irin ya da hizmet tam olarak
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sekillendirilemez. Bu tiir galismalarda tam bir 6lgiit yoktur. Bu sebeple reklam ¢aligmalarinin
alcakgoniillii olant ve rakip firmalar1 kotiilemeyenleri daha ¢ok tutulmaktadir (Maigret,
2014:308-310).

Ideolojik ¢alismalarda kitle iletisim araglarinin rolii onemlidir. Segimler &ncesi verilen
mesajlar taraftar toplamaya yonelik olsa da giiniimiiz toplumlarinda ayn1 mesaj farkli kitleler
tarafindan yine farkli algilanabilmektedir. Kitle iletisim araglarindan bir konu {izerine
verilen mesaj karsit goriisliic segmenler tarafindan tarafli yayin olarak algilanabilmektedir.
Bu bakis agistyla insanlarin kitle iletisim araglarinin nasil gordiikleri anlagilmig olmaktadir.
Buna 6rnek olarak televizyonlarda konusma yapan bir parti lideri kendi segmeni tarafindan
ovgiiyle seyredilirken ayni mesaji alan karsit goriislii segmenler tarafindan verilen mesaj
tehdit veya olumsuz sekilde algilanabilmektedir (Milburn, 1998:235).

Siyasal reklamlarda da {irlin veya hizmet reklamlarinda oldugu gibi rakiplere kars1 tistiinliik
kurmak, kiyaslamak ve tanitim caligmalar1 yapilmaktadir. Siyasal reklamin da iiriin veya
hizmet reklamlar1 gibi kendi i¢inde tiirleri bulunmaktadir.

1.2.7. Siyasal Reklamda Grafik Tasarimin EtKisi

Tarih boyunca sanat ve siyaset iliskisi birbirleri ile ayrilmaz bir ikili olmuglardir. Ancak sanat
artik gegmisteki gibi degildir. Eski yetkisini yitirmis, onun yerine bir imgeler dili haline
gelmistir (Ayan, 2016:37-47).

Gegmiste sanat bir siyasal kuvvetken bugiin artik gorsel solen olarak algilanmaktadir.
Gliniimiizde sanat ve siyaset iliskisi yakin goriilmese de, 19. Yiizy1l sonlarinsan itibaren sanat
ve siyaset iliskisini en ¢ok arastiran ideoloji Marksizmin oldugu sdylenmektedir (Yilmaz,
2014:14).

Eski zamanlarda aristokrasinin himayesinde olan ve kazancini buradan elde eden sanatgilar
bugiin eserlerini degisik sekillerde satmaya ve sanatlarini canli tutmaya ¢aligmaktadirlar. Bu
da yayin hakki, sanat galerileri ve miizelerin kimin elinde oldugu sorununa dayanmaktadir.
Giliniimiizde teknolojinin de ilerlemesi yeni sanat akimlarinin ¢ikmasina ve sanat herkes
icindir kavraminin olugsmasina sebep olmustur. Grafik sanatindaki (Graviir, Litografi gibi)
ilerlemeler ve yapilan tasarimlar bir sanat eserinin bir digerini desteklemesini de saglamistir.
Edimsel kosullanmadaki faydaci yaklagimlar halk kitlelerine sanat eserlerinin pazarlamasinda
yardimer olmaktadirlar. Ayni yaklasim fotograf sanatinda da meydana gelmistir. Fotograf
sanayi kapitalizmi ile birlikte gelmekle beraber kendisi de bir sanayi {irlinlidiir. Yirminci
yiizyila gelindiginde fotograf sanayinin gelismesi pek ¢ok eserinde pozlanmasina bdylelikle
arsivlenmesine yardimei olmustur. Fotograf sanatindaki bu yararlarda yine tercih edilmesine
sebep olmustur. Hemen hemen biitiin siyasi liderler se¢im ¢alismalarinda fotograf
kullanmislardir (Dora, 2003:128).

1.2.8. Siyasal Reklamin Siyasi Aday Secimine Etkisi

Siyasi parti adaylarmin se¢gmen tizerinde oy vermeye ¢ok biiyiik bir etkisi bulunmaktadir.
Hatta bazi durumlarda partinin kendisinden ve programindan da 6ne ge¢mektedir. Bu
nedenle siyasi partiler se¢im kampanyalari baslamadan 6nce aday gosterecekleri kisileri
belirlemeye calismaktadirlar. Bu tercihler toplum iginde itibart olan ve toplum tarafindan
sevilen kisilerden sec¢ilmeye caligilmaktadir.
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Ancak adayin basarili olmasi se¢men icin gegerli olan bazi kiriterlere sahip olmasi
gerekmektedir. Zira siyasi partilerin oy potansiyellerini artirmalari sectikleri adaylar ile
dogru orantili olmustur. Bunlar;

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Oncelikle aday toplum icinde giivenirligi olan biri olmalidir. Ismi saibeli olaylara
karigmig adaylar toplum tarafindan benimsenmezler.

Siyasi adayin olaylar karsisinda tutarli ve etkilere diren¢li bir durusunun olmasi ve
toplum igin karizmatik denilen kisilerden secilmesi gerekmektedir. Ornek olarak 1995
secimlerinde Dogru Yol Partisi Emekli Emniyet Miidiiri Mehmet Agar’1 milletvekili
olarak aday gdstermistir.

Siyasi aday segmenin géziinde enerjik, dinamik aldig1 isi basartyla yapabilecek nitelikleri
tastyan bir goriintiide olmasi gerekmektedir. Siyasi partilerin taninmis is adamlarini
aday gostermeleri bu sebepledir. Ornek olarak 1995 segimlerinde, 20. dénemde Dogru
Yol Partisinin Cefi Kamhi’yi aday olarak gdstermesi

Aday sivil hayatinda da pek c¢ok ise yetenegi olan, entellektiiel bir kisilige sahip
insanlardan secilmesi parti i¢in olumlu sonuglar vermektedir. Bu nedenle partilerin
birgogu halk tarafindan sevilen sanat¢i, bilim adami veya kanaat 6nderlerini kendi
partilerinin igine katmaya ¢alignuslardir. Ornek olarak CHP’den aday olan ve meclise
giren Prof. Dr. Nur Serter ve sanat¢t Berhan Simsek buna 6rnektir.

Siyasi adayin sosyal 6zelliklerinin yani sira fiziksel olarak da begenilmesi ve halka olan
hitabinin diizgiin olmasi istenen 6zelliklerdendir.

En 6nemlisi segilen adayn partinin genel olarak karakteristigi ve temsil ettigi toplulukla
0zdeslesmis olmasi gerekmektedir. Partileriyle ayni goriislerden olmayan adaylar
secmenin zihninde giivensizlige yol agmis bu da oy kaybina sebep olmustur. Ornek
olarak 2015 Cumhurbagkanligi se¢imlerinde CHP ve MHP’nin aday1 olan gati aday
Ekmeleddin Thsanoglu ilahiyat ve diyanet kdkenli oldugu i¢in CHP segmeni tarafindan
benimsenmemis ve secimler Recep Tayyip Erdogan lehine sonuclanmistir (Kilig,
2013:193).

Parti sdylemlerinin de aday ile 6zdeslesmesi ve iilkede destek bulabilecegi sekilde
olmasi gerekmektedir. 1972 de kurulmus olan Milli Selamet Partisi (MSP) “Milli
Gorlis” siyaseti kendisine uygun goriilen koylii hareketinin dayandigi sosyo ekonomik
ve sosyo Kkiiltiirel tabandan destek almistir. MSP Tiirkiye’deki cemaat yapilarinin
birlesmesiyle sekillenen bir kimlik partisi olmustur. Isci, koylii, esnaf ve kiigiik dlgekli
isletme sahiplerinden olusan bir segmen grubundan destek almustir. Islamci bir partinin
iilkenin inangli kesimini temsil etmek amaciyla siyasi arena da yer almis olmasi o giinkii
inangli segmenin devlet, hiikiimet, siyasi iktidar gibi kavramlar tizerinde diislinmesine
ve bu yonde hareket etmesine de olanak saglamistir. Bu hareket sekli daha sonra (1980
darbesinden sonra) Refah Partisi adi altinda birlesmis ve iilkede ki oylarin %22 sine
yakimint almistir. Yerel yonetimlerde ise, iilkemizde pek ¢ok beldenin belediyesine
sahip olmustur. Bu sebepten dolayidir ki oylari istenen se¢menin oy verecekleri
partinin adaylarinin parti ile 6zdeslesmesine degerlendirmeleri partinin siyasi arenadaki
programi kadar 6nemli olmustur (Besli ve Ozbay, 2011:28-29).
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1.2.9. Tiirkiye’de Reklama Dayal1 Grafik Tasarimin Secimlere
Etkileri ve Kitle Iletisim Ara¢larinin Kulalnim

Reklam bir mal veya hizmete talep olusturmak veya arttirmak i¢in yapilan g¢alismalar
biitiiniidiir. Reklamda amag tiiketiciyi satin almaya veya tercih etmeye yoneltmek veya bazi
fikirleri kabul ettirmektir. Bu baglamda reklamcilik bir bilimden ¢ok bir ikna sanati olarak
da bilinmektedir. Uriin veya hizmet reklaminda kisa zamanda sonug almaya calisilmaktadir.
Ancak siyasal iletisimde bir fikrin satilmasi 6nemli oldugundan siire¢ daha yavas islemektedir.
Reklamciliktaki iletisim siirecinden farkli olarak daha uzun vadeli planlar yapilir ve olaylar
akigina birakilmaz. Bununla birlikte kesin hatlarla sinirlandirilmaz ¢iinkii siyasal yasamda
cok fazla belirsizlikler de meydana gelebilir (Kiligaslan, 2013:35-40).

Siyasi yonetimlerin dnemi biiyiik bir 6l¢iide onu olusturan ve kuran liderin ve ydnetici
kisilerin degerine, 6zelliklerine baglidir. Bu nedenledir ki se¢imle iktidara gelmek siyasi
yasamin temellerinden biri olmustur. Siyasi reklamlarin en 6dnemli amaci yonetime aday
olanlar1 yonetilecek olanlara segtirmek olmustur. Bir siyasi rejimin saglam olup olmadigi
olgusu cesitli siyasi goriislerin bulundugu bir genel se¢imde diiriist bir bi¢cimde basa
gecmesine dayanmaktadir (Duverger, 1974:10).

Secim ¢aligmalarina katilan siyasi partilerin, milletvekili adaylarini halka tanitmada siyasi
reklamlar 6nemli bir rol oynamaktadirlar. Siyasal reklamlar ilk olarak en etkin bigimde II.
Diinya savasinda karsimiza ¢cikmaktadir. Ulkeler kendi vatandaslarini ikna etmek veya karsi
tarafin halkinda korku olusturmak icin ¢esitli yontemler kullanmislardir. Ancak giintimiizde bu
yontemler degisime ugramistir. Se¢im calismalarinda mesajlarini segmen kitlesine ulastirmak
isteyen partiler, kendi fikirlerinden olan medya kuruluslarinin da (Televizyon, Gazete, Dergi,
Internet Sayfasi, Radyo) yardimiyla daha genis alanlara ulasabilmektedirler. Televizyonlarda
gosterime giren konulu siyasi parti reklamlari genis halk kitlelerine ulasmada 6nemli bir yere
sahiptirler. Bununla birlikte afis, brosiir, billboard veya bayrak ve flama asma calismalari
ile partilerinin gii¢lii oldugu mesajini1 vermeye c¢alismaktadirlar. Zira televizyonlarin segim
reklamlarinda kullanilmasi 1977 yilindan itibaren baglamistir. Son yillarda ortaya ¢ikan siyasi
parti destekli konser veya yemekli solenlerde halkin oyunu almak i¢in kullanilmaktadir.
Iktidar partilerinin veya muhalefet partilerinin secim &ncesinde yaptiklar1 acilis veya sosyal
icerikli ziyaretlerde se¢cim kampanyalarinda kullanilan argiimanlar haline gelmistir. Siyasal
reklamecilikta kullanilan yeni yontemler ile birlikte her zaman kullanilan tanitim bigimleri
de bulunmaktadir. Basili grafik tasarim iiriinleri denilen bu c¢alismalar halkin elinde daha
uzun vadeli durmakta ve siirekli incelenebilmektedir. Televizyon ve radyo reklamlari etkili
olmakla birlikte hafizalarda ¢ok uzun zaman kalmayan mesajlardir. Basili grafik tasarim
iiriinleri ya da basili yayinlar insan hafizasinda daha uzun siireli yer etmistir. icerigin daha
basit olmasi ve maliyetlerin daha az olmasi genelde i diinyasinda da siyasi reklamlarda da
tercih sebebi olmustur (Tokgdz, 2010:169-190).

2. YONTEM

Arastirmada yontem olarak, tarama modeli kullanilmistir. Tarama modeli, herhangi bir durum
ya da olay1 siiregsel bir perspektifle irdeleyen bir yontemtir. Tarama modelinde durum, olay
ya da olgu oldugu gibi tanimlanmaya ve agiklanmaya calisilir. Onemli olan olgu, olay ya da
durumun goézlenerek belirlenmesidir (Karasar, 2005:77).
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Calisma kapsaminda, 1 Kasim ve 7 Haziran se¢imlerinde siyasi partilerin (AK Parti, CHP,
MHP ve HDP) se¢im kampanyalart boyunca kullandiklar1 grafik tasarim 6gesi olarak
kullanilan afis, brosir, el ilan1 vb. Caligmalar degerlendirilmistir.

3.BULGULAR

3.1. Ak Parti Tarafindan Secim Kampanyalarinda Kullanmilan Grafik Tasarin
Unsurlar:

AKP tarafindan se¢im kampanyalarinda kullanilan en 6nemli unsurlardan birisi sloganlardir.
Se¢im siirecinde degisik zamanlarda degisik konulara atif yapan sloganlar grafiks tasarimi
yapilarak kullanilmistir. Resim 1°de segmenlerin karar vermelerine yonelik kullanilan ‘Dogru
Karar Istikrar’ slogani igin yapilmis tasarim yer almaktadir.

DOGRU .
KARAR
ISTIKRA

Resim 1: Ak Parti Se¢im Slogani (http://akadayadaylari.com)

AKP’nin se¢imde kullandigr slogan ic¢in yapmis oldugu tasarim (Resim 1) incelendiginde;
segmene AKP’nin dogru bir karar ve se¢im olacagi mesajini verirken, bu kararin sonucunda
iilkedeki istikrarin devam edecegi istikrarin ve gelisme i¢in AKP’nin iktidarda olmasi
gerektigi vurgulanmigtir. Ayrica tasarimda tipografik 6glere 6n plana ¢ikarilarak slogona
vurgu yapilmistir. Gorsel ise tipografik unsurlara oranla daha kiiciik kullanilmistir.

AKP tarafindan se¢im kampanyalarinda kullanilan bir diger tasarim 6gesi ise el ilan1 olmustur.
Kullanilan el ilani ile ilgili tasarim Resim 2°de yer almaktadir.
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Resim 2: Ak Parti El ilan1 Tas. (AK Parti il Bask., Halkla iliskiler ve Tan. Miid.)

AKP tarafindan se¢im siirecinde kullandigi bir diger grafik tasarimin 6gesi olan el ilan1 (Resim
2) calisgmasinda Ahmet Davutoglu’nun yiiriir bigcimde boydan fotografi yerlestirilmistir.
Bununla dinamzim ve ileri, gelecege gidis temsil edilmektedir. Ayrica Birlikte daha giicli
slogani ile segmenin oyu istenmektedir.

AKP’nin aktif olarak kullandig1 bir diger mecra ise dis mekanlar olmustur. Resim 3’°de dis
mekan mecralarinda kullanilan tasarim yer almaktadir.

MILLET

VAR
AK PARTi

VAR

Resim 3: AKP Dis Mekan Tas. (AK Parti il Bask., Halkla iliskiler ve Tan. Miid.)
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Grafik tasarimin dis mekan tanitim ogelerinden Billboard Caligsmasinda AKP Basbakan
aday1 Davutoglu’nun fotografini kravatsiz ve rahat bir durugla yerlestirmistir. Millet var
AkParti var sloganinda milletin giiciinii arkalarina aldiklar1 mesaj1 verilmektedir. D1s mekan
mecralarinda kullanilan tipografik 6gelerde, diger tiim mecralarda kullanilan fontlar gibi
tirnaksiz (sanserif) dzelliktedir. Boylece tipografinin okunurlugu arttirilirken ayni zamanda
tlim tasarim 6geleri arasinda bir biitiinliik ve devamlilik saglanmistir. Ayrica tasarimda aktif
olarak kullanilan renk faktorii, dis mekan mecra tasarimlarinda da kendini gostermektedir.

AKP tarafindan yiiriitilen se¢cim kampanyalarinda kullanilan grafik tasarim unsurlarina
genel olarak bakildiginda, kullanilan tiim tasarim unsurlarinda tipografinin 6nce ¢iktig1
gorililmektedir. Bunun yaninda en ¢ok kullanilan bir diger tasarim unsurunun ise renk oldugu
sOylenebilir. Grafik tasarim ana unsuru olan gorseller ise oldukga yalin ve sadece bir sekilde
kullanilmistir. Arka fonlar ise tek renk ya da geleneksel motiflerden esinlenerek olusturulan
dokulardir.

3.2. CHP Tarafindan Se¢cim Kampanyalarinda Kullanilan Grafik Tasarin Unsurlari

CHP tarafindan yiritiilen secim kampanyalarinda kullanilan bircok slogan ve tasarim
olmustur. Resim 4’de CHP tarafindan kullanilan afis yer almaktadir.

4.DEVRIMI BASLATTI

Gercek Demokrasi, ‘{

Ozgiir Bir Tiirkiye icin
Yola Cikiyoruz

" 11 Nisan 2015
Saat:13.00
Yer : Kartal Meydan - Istanbul

Resim 4: CHP’nin Se¢im Afis Tasarimi (www.halkinhabercisi.com)

Resim 4 incelendiginde, 6n plana ¢ikan tasarim unsurlarinin gorseller oldugu goriilmektedir.
Tipografi ¢cok az kullanilirken, renk kullanimi ise olmamustir. Ayrica afiste, Kiligdaroglu’nun
Tiirk bayragi oniinde eli gogsiinde poz vermesi milli duygulart ve Anadolu geleneginde olan
selmalasma bi¢imini ¢agristirmaktadir. Sloganinda demokrasi ve 6zgiirlik vurgusu yapan
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CHP, Anadolunun Kemal’i derken Kiligdaroglu i¢in hem Anadolu insanindan biri oldugunu
belirtmis, hem de Mustafa Kemal Atatiirk’iin Kemal ismine vurgu yapmistir. 4. Devrim ise,
10 maddelik se¢im bildirisi ve vaatlerini ifade etmektedir.

CHP tarafindan, adaylarla ilgili tanitim amaciyla kullanilan el ilani ile ilgili drnek Resim 5°te

yer almaktadir.
(1
‘Once insan,
o N c E once hirlik,
dince Tiirkiye. Eﬂi
TURKIYE
CHP ADANA 1.SIRA
MILLETVEKILI ADAYI

ADAY ISMI

Resim5: CHP Aday Tamitim El flani (http://secim2015.chp.org.tr)

CHP bu se¢im ¢alismasinda liderinin fotografini koyarak belli etmis, ancak milletvekilinin
fotografi yerine gri gélge adam imaj1 yerlestirmistir. Bunun nedeni adayin degisebilirligini
gostermektir. Segim slogani olarak “Once Tiirkiye” sdylemini kullanan CHP bu mesajiyla
tilkenin biitlin sorunlarini bildiklerini ve biitiin halki kucakladiklarini ifade etmeye ¢alismistir.
CHP tarafindan kullanilan el ilan1 tasarimlarinda tipografinin 6n plana ¢iktigi gériilmektedir.
Ayrica CHP’nin kurumsal rengi olan kirmizi rengi yogun bir sekilde kullanilmistir.

CHP’nin se¢im kampanyalarinda kullandigr grafik tasarim unsurlart genel olarak
degerlendirildiginde, gorsel kullaniminin 6n planda oldugu goriilmektedir. Tiprofik olarak
kullanilan fontlar ile ilgili bir standart bulunmazken, renk olarak kirmizi 6n plana ¢ikan renk
olmustur. Zeminlerde doku kullanimi ise standart degildir.

3.3. MHP Tarafindan Se¢cim Kampanyalarinda Kullanilan Grafik Tasarin Unsurlari

Sec¢im kampanyasi yiiriiten bir diger parti ise Milliyet¢i Hareket Partisidir. Resim 6’de MHP
se¢cim kampanyalarinda kullanilan dig mekan tasarimlari yer almaktadir.
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Milliyetci Hareket Partisi
Fatih ilge Bagkanhg:

11

Resim 6: MHP Billboard Tasarimi (MHP il Merkezi, Fatih ilcesi Bagkanlig)

Grafik Tasarimin Dis Mekan 6gelerinden Billboard Calismasinda Devlet Bahgeli kalp ve
cicek imajlart ile geleneksel sert mizach {lkiicii imajindan ¢ok sevgi ve hosgorii igerikli
mesajlar vermeye ¢alismistir. Kalabalik halk fotografi goriintiisii hem kendi, hem diger
segmene iktidar olacaklarinin mesajint vermek igin yerlestirilmistir. Dig mekan tasariminda
dikkat ¢eken en dnemli unsur ¢izimsel unsurlar ve yogun gorsel kullanimidir.

MHP tarafindan se¢im kampanyasinda kullanilan brosiir ile ilgili 6rnek Resim 7’de yer
almaktadir.

isim SOYAD

Sakarya Milletvekili Aday Aday

B tocbockcom/adres
D twitter.com/adres
9 iletisimawebadres]

isim SOYAD

Sakarya Milletvekili Aday Aday

ﬁml HAREKET PARTISI

Resim 7: MHP Brostir Calismas (https://drive.google.com)

www.webadresi.com MILLIYETGI HAREKET PARTISI www.webadresicom

386




5. ULUSLARARASI MATBAA TEKNOLOJILERI SEMPOZYUMU = 5th INTERNATIONAL PRINTING TECHOLOGIES SYMPOSIUM
5. INTERNATIONAL TECHINOLOGIE SYMPOSIUM FUR DRUCK @ ISTANBUL UNIVERSITESI - ISTANBUL - 04-05 KASIM / NOVEMBER 2016

MHP sec¢im ¢aligmalarinda, milletvekili tanitimlart icin Afis, Kartvizit, Bayrak, Flama,
Kirlangig, Gazete ilanlari, Billboard ve Ara¢ Giydirme ¢alismalari yapmusti. MHP Genel
Merkezi, secim ¢aligmalarindaki dokiiman ve argiimanlarda Kirmizi, Siyah, Gri ve Beyaz
renklerin disina ¢ikilmamasini istemistir. MHP tarafindan se¢im kampanyalarinda kullanilan
brosiirlerde baskin olan tipografidir. Daha ¢ok tirnaksiz yazi karakteri kullanilan brosiirlerde
bir digger factor ise renk olmustur. Bunun yaninda brosiir tasarimlarinda digger mecralarda
kullanilmayan zemin tasarimlart kullanilmistir.

MHP tarafindan kullanilan bir digger grafik tasarim unsuru ise afislerdir. Kullanilan afis
ornekleri Resim 8’de yer almaktadir.

: S ZONGULDAK,
AKSARAY b | SOMA, ERMENEK...

DEGIL . 7% ; FITRATINDA YOK
KARASARAY W' iHMAL VAR...

(R HATIRLA!, ikl 1. 370.000.000 TL

o HA-.-.m_A- [ o) HATIRLA!

MILLIYETCI HAREKET PARTISI

Resim 8: MHP’nin Sec¢im Afisleri (www.haberfedai.com)

MHP’nin se¢cim kampanyasi sirasinda kullandigi afisler, iki kategoride toplanmaktadir.
Kendi yapacaklarini anlattiklar1 afisler ile iktidar partisine yonelik hazirlanan afisler. Tktidar
partisini elistirmek i¢in hazirlanan afiglerde agirlikli olarak siyah renk kullanilmistir. Ayrica
kullanilan tipografik unsurlar tirnasizdir. Renk kullanimi ise sadece MHP’nin logosu ile
kurumsal renkleri olan kirmizi olmustur.

MHP’nin se¢im kampanyalarinda kullandiklart grafik tasarim unsunlarina genel olarak
bakildiginda, renk ve gorsel kullaniminin 6n plana ¢iktigi gériilmektedir. Ozellikle kurumsal
renkleri olan kirmizinin aktif kullanimi s6z konusudur. Kullanilan tipografilerde ise daha ¢ok
tirnaksiz ve tek tip font kullandiklar: goriilmektedir.

3.4. HDP Tarafindan Se¢cim Kampanyalarinda Kullanilan Grafik Tasarin Unsurlari

Halkin Demokrasi Partisinin, baraji gegmek igin ise, kimi zaman 6zellikle dogu illerimizde
tehdit imali tasarimlar yaptig1 goriilmiistiir. Baraji asamadiginda tilkede ¢ok kan dokiileceginin
vurgusu halka kars1 kullanilmistir. Ozellikle Giineydogu ve Dogu Anadolu bélgelerinde
kullanilan tasarim unsurlarinda dolayli bir anlatim (gosterge bilimsel) kullanilmigtir. Resim
9’da HDP tarafindan kullanilan dis mekan tasarimlar1 yer almaktadir.
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Resim 9: HDP Dis Mekan Tasarimlar: (www.haberfedai.com)

HDP tarafindan se¢im kampanyalarinda kullanilan dig mekan tasarimlarinda, olduk¢a az 6ge
kullanilmistir. Ozellikle semiyolojik bir anlatim dili kullanilan tasarimlarda, kullanilan gorsel
unsurlar ile tipografik dgelerle ile dolayli bir anlatim ydntemini tercih etmislerdir. Resim
9 incelendiginde, 6zellikle siyah ve kirmizi rengin aktif olarak kullanildig1 goriilmektedir.
Kirmizi renk tasarimlarda kani ¢agristirmak iizere kullanildigi goriilmektedir.

Resim 10°da HDP tarafindan se¢im kampanyalarinda kullanilan afis 6rnegi yer almaktadir.

ULKEMIN BUTUN RENKLERI FASIST DUZENE KARSI

HDP’DE BULUSUYORUZ

Resim 10: HDP Secim Afisleri (http://yeniyasamcagrisi.tumblr.com)
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Tim Turkiye genelinde kullanilan grafik tasarim unsurlarinda da dolayli anlatimin yine
devam ettigi anca kullanilan 6gelerin ve tislubun biraz daha yumusadagi goriilmektedir.
Ozellikle bolca renk kullanimi artmistir. Vurgu ve devamlilik renk kullanimi iizerinden
saglanirken, gorsel olarak illustrative ¢alismalara daha ¢ok agirlik verilmeye baslanmustir.
Diger li¢ partinin aksine grafik tasarimlarda kullanilan gorsellerde parti bagkaninin 6n plana
¢tkmadigi goriilmektedir. HDP’nin bu se¢im afisi ¢alismasinda biitiin halklarin birleserek
mevcut iktidara karst olmasi gerektigi vurgulanmistir.

4, SONUC VE ONERILER

Propaganda oncelikle bir iletisim ve algi eylemidir. 20. Yiiz yilin baslarindan itibaren
toplumdaki algiyr yonetebilmek igin yapilan grafik tasarim g¢alismalarinda tasarimcilar,
gosterge bilimden de faydalanmislardir. Tarih boyunca kusaktan kusaga gecen semboller
ayn1 zamanda siyasi goriislerin de dayanagi haline gelmistir. Bu sembollerin kimi milli,
kimi etnik, kimi de dini semboller olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kullanilan bu semboller,
toplumdaki baz1 kesimler i¢in sevilen ve oylarin toplanmasi gereken bir cati ya da kurum
imaj1 olustururken, bir digeri i¢in nefreti ¢cagristiran ve diismanlik edilmesi gereken isaret
yerine de gecebilmektedir. Yine aymi sekilde partilerin kendilerine sectikleri sembollerde
halkin bilingaltinda dokunulmamas: gereken bir kurum veya milli durus anlamini
cagristirabilmektedir.

Sosyolojik olarak yapilan aragtirmalarda siyasi tercihlerin olugumunda insanlarin gocuk
yaglardan, yaslilik evrelerine kadar yasadiklar1 deneyimler etkili olmaktadir. Aile faktori
ilk siyasi tercihlerin belirlenmesinde etkili olurken, arkadas ve sosyal ¢evre bireyin siyasi
goriiglerinin belirlenmesinde etken rol oynamistir. Ancak dini inanglar, yasanmis tecriibeler
ve etnisite kisinin siyasi tercihini belirlemesinde digerlerine gore daha belirleyici bir konumda
olmustur. Din olgusu Tirk toplumunda her zaman 6nemli bir 6ge olarak yer almistir. Dini
soylemler hemen her parti mensubu tarafindan dile getirilmis, hatta din, laikligin savunucusu
siyasi liderler tarafindan bile yapilan mitinglerde kimi zaman az, kimi zaman ¢okga da olsa
glindemin i¢inde olmustur. Bununla birlikte iilkemizde din denilince farkli mezheplerde
siyasette aktif olarak girmis bulunmaktadir. Bu nedenle ayni dinden olsa bile farkli mezhepler
arasinda da farkli hareket tarzi ve siyasi goriislerde degisiklik olabilmektedir. Ayni zamanda,
Tiirkiye i¢inde varliklarimi siirdiiren kendi i¢ine kapanik olarak yasayan g¢esitli cemaatler de
yine farkl: siyasi goriislerde olabilmekte ya da ayni goriisii paylasmis olsa bile siyasi veya
sosyal mefaatler i¢in liderlerin konumundaki kisilerin sdylediklerine gore farkli partilere oy
verebilmektedirler.

Yapilan arastirmalar, Tiirk segmeninin 1990 yillarin sonuna kadar hizmet getiren, ekonomiyi
diizelten ve halki refah diizeyine tasiyacagina vaat eden siyasi liderlere itibar ettigini ve
ozellikle 1980 ihtilali sonrasi ideolojik yaklasimlardan miimkiin oldugunca uzak durmaya
calisan partilere destek verdigini gostermistir. Ancak 2000°li yillardan sonra siyasi partiler
secim ¢alismalarinda daha c¢ok ideolojik propagandaya agirlik vermeye baslamislardir.
Yapilan arastirmalar Tiirk insaninin 6zellikle 2010°dan bu yana halkin da ideolojik olarak
birbirinden ayrildigini, hizmet reklamlarindan daha ¢ok ideolojik reklamlar1 ve siyasi olarak
daha gii¢lii olduklarini anlatan siyasi reklamlar1 begendiklerini gdstermistir.

Siyasi yarislar, propaganda alanmin bos birakilmamasi gerektigi konusunda siyasileri
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harekete gecirmistir. Siyasi kampanyalarda iilkenin geneline etki etmek i¢in daha cok
televizyon, radyo araciligi ile yapilan propaganda caligmalar: basili grafik tasarim iiriinleri
daha ¢ok etkili oldugu, bunula birlikte oy degisimine yol agmadig1 yapilan arastirmalarda
anlagilmaktadir. Ancak, brosiir afis, billboard gibi ¢alismalarin oylarin yiikselmesine etkisi
olamasa bile, partinin kendi se¢gmeni tarafindan bir gévde gosterisi olmasi agisindan etkili
oldugu sonucuna varilmistir.

15.12.2015 ile 04.02.2016 tarihleri arasinda yapilmis olan arastirmanin sonucuna gore;
Tiirk segmeni, se¢im caligmalarindan ¢ok etkilenmemektedir. Segmenin tercihi bellidir bu
nedenle se¢im Oncesi yapilan calismalarin sonucu belirleyici bir etkisi olmamaktadir. Tiirk
se¢cmeni, oy verirken siyasi reklamlarina gore degil, parti liderinin karakteristik yapisina,
diistincelerine ve inanglarina bakarak tercihini yapmaktadir. Bu tutum ise, siyasi tercihlerde
ideolojik yaklagimi 6n plana ¢ikarmaktadir. Bununla birlikte, hemen her toplumda oldugu
gibi, Tiirk toplumu da secimlerde yapilan vaatleri géz oniinde bulundurmaktadir. Vaatlere
en ¢ok dikkat eden kesim ise, 55 yas iistii secmen olmustur. 1980°1i yillarin sartlarini da
bilen 55 yas iistii kesim emekli olacagi zaman gelmis oldugundan sadece ideolojiye dikkat
etmemekte, ayn1 zamanda hizmet ve ekonomik kosullart da géz 6niinde bulundurmaktadir.
Ancak geng niifus daha hareketli daha duygusal bir tavir sergilemekte ideolojik sdylemlerden
daha ¢ok siyasi olarak daha iistiin olan siyasi olusumlardan etkilenmektedir.

Tiirk insanimin tarihinden giiniimiize gelen, mazlumun yaninda olma diirtiisii se¢cimlerde
de etkisini gostermektedir. Pek ¢ok olayda oldugu gibi se¢imlerde de duygusal bir tutum
sergileyen halk, siyasi kampanyalarda kars1 propaganda yapilan ve siirekli koétiilenen kisiye
kars1 daha sempati ilkesine gore yaklasim gostermektedir.

Arastirmadan ¢ikan sonuglara gore; Tirk se¢meni basili reklamlardan veya algi
operasyonlarindan etkilenmemektedir. Bu nedenle partilerin propaganda planlayicilari bu tiir
reklamlar yerine halka ¢esitli hizmetleri gotiirmeye ¢aligsmislardir. Tiirk insaninin karakteristik
ozelliklerinden biri de inat¢1 ve ofkeli bir yapiya sahip olmasidir. Cabuk merhamet ettigi
ve ¢abuk unuttugu gibi, ayn1 sekilde hizli bir sekilde 6fkelenebilmektedir. Belli bir partinin
se¢cmeninin diger bir partinin tabanina siirekli olarak s6zlii veya goriintiilii olarak yaptigi
taciz kisilerin se¢cimlerde oy verme davranisinin etkilenmesine neden olmustur.

7 Haziran, Ak Partinin siyasi stresi, yonetememesinin sonucudur. 1 Kasim ise muhalefet
kendilerine verilen halk destegini ve iktidar sansini kullanamamuistir. Ak Parti mensuplari bu
se¢imlerden yapacaklari ile ilgili tecriibe ve ders ¢ikarmustir, ancak asil dersi Tirk toplumu,
bekledigi hamleleri yapamayan muhalefeti, onlardan oylarini geri ¢ekerek vermistir.

Sonug olarak Tiirkiye’deki partilerkitle partileri haline gelmistir. Parti tabanlari, destekledikleri
lideri ve partiyi, haklarinda giindeme ne getirilirse getirilsin desteklemektedirler.
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